Ogtoszenie nr 2026/BZP 00341164 z dnia 2026-07-14

Ogtoszenie o wykonaniu umowy
Ustugi
Opracowanie strategii kampanii informacyjno-edukacyjnej w ramach projektu ,,Rybnik — w kierunku zielonej przysziosci”,
jej wdrozenie i wsparcie w prowadzeniu

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Nazwa zamawiajgcego: Powiatowa i Miejska Biblioteka Publiczna im. Konstantego Prusa w Rybniku
1.3.) Krajowy Numer Identyfikacyjny: REGON 000840993

1.4) Adres zamawiajgcego

1.4.1.) Ulica: ul. ks. Jézefa Szafranka 7

1.4.2.) Miejscowos¢: Rybnik

1.4.3.) Kod pocztowy: 44-200

1.4.4.) Wojewodztwo: Slaskie

1.4.5.) Kraj: Polska

1.4.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL227 - Rybnicki

1.4.7.) Numer telefonu: 32 4223541

1.4.8.) Numer faksu: 32 4226755

1.4.9.) Adres poczty elektronicznej: administracja@biblioteka.rybnik.pl

1.4.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: https://www.biblioteka.rybnik.pl/

1.5.) Rodzaj zamawiajgcego: Zamawiajacy publiczny - jednostka sektora finanséw publicznych - panstwowe i samorzadowe
instytucje kultury

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Identyfikator postepowania: ocds-148610-3e955461-933b-40e9-b1a3-d10743ca2761
2.2.) Numer ogtoszenia: 2026/BZP 00341164
2.3.) Wersja ogtoszenia: 01

2.4.) Data ogtoszenia: 2026-07-14

SEKCJA Il - PODSTAWOWE INFORMACJE O POSTEPOWANIU W WYNIKU KTOREGO ZOSTALA ZAWARTA
UMOWA

3.1.) Charakter zamoéwienia:

Zamowienie klasyczne - od 130 000 zt, ale o wartosci mniejszej niz progi unijne

3.2.) Zamoéwienie byto poprzedzone ogtoszeniem o zamoéwieniu albo ogloszeniem o zamiarze zawarcia umowy w BZP lub
Dz. Urz. UE: Tak

3.2.1.) Numer ogtoszenia w BZP lub Dz. Urz. UE: 2024/BZP 00527393
3.3.) Czy zaméwienie dotyczy projektu lub programu wspétfinansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej:
Tak

3.4.) Nazwa projektu lub programu:

Zamowienie jest finansowane przez Unig Europejska w ramach Programu FE SL na lata 2021-2027 (Fundusz na rzecz
Sprawiedliwej Transformaciji).

3.5.) Tryb udzielenia zamoéwienia wraz z podstawg prawna:

Zamowienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy

3.6.) Rodzaj zamoéwienia:

Ustugi
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3.7.) Nazwa zaméwienia:

Opracowanie strategii kampanii informacyjno-edukacyjnej w ramach projektu ,Rybnik — w kierunku zielonej przysztosci”, jej
wdrozenie i wsparcie w prowadzeniu

3.8.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest opracowanie strategii kampanii informacyjno-edukacyjnej w ramach projektu ,Rybnik — w
kierunku zielonej przysztosci”, jej wdrozenie i wsparcie w prowadzeniu.
1.1. Wykonawca powota zespot do opracowania strategii kampanii, jej wdrozenia i wsparcia w jej prowadzeniu sktadajacy
sie z co najmniej grafika, programisty, specjalisty ds. mediow spotecznosciowych oraz copywritera. Pracami zespotu bedzie
kierowac wyznaczony przez Wykonawce koordynator.
1.2. Etap |: warsztaty strategiczne i opracowanie strategii kampanii informacyjno-edukacyjne;j
1.2.1. W ramach wypracowywania strategii wymagane jest zorganizowanie przez Wykonawce w miejscu wskazanym przez
Zamawiajgcego warsztatow z realizatorami
1.2.2. Warsztaty zostang przeprowadzone w tacznej liczbie 9 godzin warsztatowych (liczonych w godzinach zegarowych) w
postaci 3 spotkan prowadzonych w dni robocze miedzy godzing 8.00 a 15.00. Wykonawca przeprowadzi je wediug
nastepujgcego harmonogramu:
a) spotkanie inicjujace — minimum 2 godziny (zapoznanie sie z dokumentacjg, rozmowa z uczestnikami),
b) warsztaty strategiczne — minimum 5 godzin z jedng 15-minutowa przerwa,
c) spotkanie podsumowujace — 2 godziny (zamkniecie watkow, dopracowanie wizji i celu warsztatéw, dodatkowe zapytania,
usystematyzowanie wiedzy o projekcie).
1.2.3. Wykonawca opracuje liste z 3 propozycjami nazwy kampanii oraz claimu (gtéwnego hasta przygotowanego na etapie
brandingu, komunikujacego charakter kampanii), a takze 3 propozycje loga i Key visual (gléwnego przekazu wizualnego
kampanii). Po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego propozycji nazwy i claimu, Wykonawca przystapi do przygotowywania
dokumentu strategicznego na podstawie informacji pozyskanych od uczestnikéw warsztatéw. Ustalenia w tej sprawie
odbeda sie droga mailowa.
1.2.4. Na podstawie zaakceptowanego loga kampanii Wykonawca wykona loga pozostatych elementéw projektu: logo
Urban Labu, logo Archiwum Rybniczanek i Rybniczan, logo Centrum Edukacji Regionalne;j.
1.2.5. Bezposrednim efektem warsztatow bedzie przygotowany przez Wykonawce dokument, przedstawiajacy strategie
przeprowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnej. Wypracowana podczas warsztatow strategia powinna:
a) by¢ jasna, spdjna i komunikatywna,
b) sprawi¢, by projekt byt widoczny na rynku lokalnym,

) by¢ zrozumiata dla odbiorcéw,
) by¢ ciekawa dla odbiorcow,
) by¢ przekonujgca dla odbiorcéw.
1.3. Etap Il: przygotowanie systemu identyfikacji wizualnej dla réznych elementéw projektu
1.3.1. Na podstawie wnioskow z przeprowadzonych warsztatoéw strategicznych Wykonawca musi przygotowac system
identyfikacji wizualnej kampanii — bazujac na zaakceptowanym przez Zamawiajgcego logo i key visual kampanii, a takze
logotypow .
1.3.2. System identyfikacji wizualnej projektu uwzglednia¢ bedzie:
a) opracowanie Ksiegi Znaku dla wszystkich zaakceptowanych projektéw (logo projektu/kampanii, logo Urban Labu, logo
Archiwum Rybniczanek i Rybniczan, logo Centrum Edukacji RegionalnejKsiega znaku ma zosta¢ przedstawiona w formie
pliku .pdf.
b) opracowanie szablonéw do formatéw wypracowanych podczas warsztatéw strategicznych:
1.3.3. Wszystkie przedstawione projekty muszg nawigzywaé¢ do SIW miasta Rybnik (https://siw.rybnik.eu//)
1.3.4. Zakup wszystkich niezbednych grafik i fontéw i przekazanie do nich majatkowych praw autorskich Zamawiajgcemu,
lezag po stronie Wykonawcy.
1.4. Etap lll: budowa strony internetowej Archiwum Rybniczanek i Rybniczan
1.4.1. Strona internetowa Archiwum Rybniczanek i Rybniczan ma by¢ miejscem przechowywania swiadectw pamieci o
przesztosci mieszkancoéw i mieszkanek miasta zapisanych w formie dzwieku, wideo (podcastéw i videopodcastow), tekstow,
zdje¢, skanow dokumentéw. Strona ma pokazywacé réznorodnos¢ miasta ztozonego z 27 dzielnic.
1.4.2. Strona internetowa Archiwum Rybniczanek i Rybniczan bedzie zawiera¢ informacje o projekcie i prowadzacym go
zespole, materiaty dzwiekowe nagrane przez pracownikéw Zamawiajgcego, interaktywng mape Rybnika, zestawienie
materiatow prasowych o projekcie, a takze dane kontaktowe pracownikéw Archiwum Rybniczanek i Rybniczan wraz z
formularzem kontaktowym. Szczegétowa koncepcja budowy strony zostanie wypracowana podczas warsztatéw
strategicznych.
1.4.3. Integralng czescia strony Archiwum Rybniczanek i Rybniczan bedzie interaktywna mapa Rybnika z podziatem na
dzielnice, zawierajgca dane kontaktowe do lokalnych archiwistow. Dane beda mogty by¢é wprowadzane przez
Zamawiajgcego za posrednictwem systemu CMS.
1.4.4. Zakup niezbednych grafik i fontow i przekazanie do nich praw autorskich Zamawiajacemu lezy po stronie Wykonawcy.
Dostarczenie contentu merytorycznego strony www (teksty, fotografie, pliki dzwiekowe i wideo) lezy po stronie
Zamawiajgcego.
1.4.5. Strona internetowa Archiwum Rybniczanek i Rybniczan ma zosta¢ oznakowana z uwzglednieniem znaku Funduszy
Europejskich oraz znaku Unii Europejskiej zgodnie z wytycznymi zawartymi w ,Zasadach promocji i oznakowania projektow
w ramach programu Fundusze Europejskie dla Slaskiego 2021-2027”. Szczegbtowe wytyczne dotyczace sposobu
umieszczania znakow oraz ich wzory z wiasciwymi oznaczeniami sg dostepne na stronie internetowe;j:

c
d
e

2026-07-14 Biuletyn Zaméwiert Publicznych Ogtoszenie o wykonaniu umowy - Zaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy - Ustugi



Ogtoszenie nr 2026/BZP 00341164 z dnia 2026-07-14

https://funduszeue.slaskie.pl/czytaj/lzasady_promocji_oznakowania

1.5. Etap IV: prace wdrozeniowe kampanii

1.5.1. W ramach tego etapu Wykonawca bedzie odpowiedzialny za wsparcie Zamawiajacego w realizacji kampanii
informacyjno-edukacyjnej, w tym do:

a) przygotowania szczegotowego planu wdrozenia kampanii oraz wypracowania szczegétowych haset promocyjnych do
poszczegolnych etapdéw kampanii wyznaczonych na podstawie dokumentu strategicznego,

b) monitorowania sposobu komunikacji prowadzonej przez Zamawiajacego oraz prowadzenia ustug doradczych w tym
zakresie (konsultacje: min. 3 godziny zegarowe, 1 raz na kwartat) w siedzibie Zamawiajgcego,

¢) wykonywania grafik do mediéw i medidw spotecznosciowych oraz na nosniki zewnetrzne, Wykonawca w trakcie trwania
kampanii dokona zakupu mediow i tekstéw eksperckich potrzebnych do realizacji projektu:

a) zakup i publikacja tekstow eksperckich dotyczacych sprawiedliwej transformacji — minimum 5 tekstéw napisanych przez
ekspertéw majacych min. 5-letnie doswiadczenie w tematyce transformacji energetycznej, publikowanych w mediach o
zasiegu lokalnym,

b) zakup czasu antenowego: minimum 4 kampanie po 27 20-sekundowych spotoéw publikowanych w regionalnej rozgtosni
radiowej miedzy godz. 9.00 a 20.00

¢) zakup kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych: minimum 2 kampanie na kwartat, realizowane w mediach
spotecznosciowych, w sposéb gwarantujacy dotarcie do grupy docelowej,

d) druk materiatéw promocyjnych, takich jak plansze na miejskie systemy reklamy zewnetrznej typu citylight: minimum 4
zestawy reklam. Na jeden zestaw sktadajg sie 72 wydruki 120x180 na papierze kredowym min. 170, nadajgcym sie do
wywieszenia na zewnatrz.

1.5.2. Plan wdrozenia kampanii zostanie przygotowany w formatach pdf i xIs i zawiera¢ bedzie szczegétowy harmonogram
emisji w podziale na poszczegélne formaty reklamowe i media. Wykonawca opracuje doktadne, miesieczne plany dziatan
reklamowych (mediaplany) wraz z rekomendacjami oraz podaniem wskaznikéw uzasadniajacych wybdr danego medium
odpowiedniego dla danego $rodka przekazu i grupy docelowej.

1.5.3. Wykonawca zaproponuje do akceptacji Zamawiajgcego dobor tytutdw prasowych, anten telewizyjnych i mediow
spotecznosciowych najlepiej dopasowanych do grupy docelowej i strategii realizacji kampanii. Zakup czasu antenowego i
zamieszczenie informacji w tych mediach lezy po stronie Wykonawcy.

1.5.4. Wybér poszczegélnych medidow nastapi na podstawie uzgodnieh z Zamawiajacym , a realizacja publikacji nastapi
kazdorazowo w oparciu o mediaplany zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

Szczegotowy zakres zamowienia precyzuje SWZ z zatgcznikami.

3.9.) Gtéwny kod CPV: 79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
3.10.) Dodatkowy kod CPV:

79340000-9 - Ustugi reklamowe i marketingowe

79822500-7 - Ustugi projektoéw graficznych

72413000-8 - Ustugi w zakresie projektowania stron WWW

92312210-6 - Ustugi $wiadczone przez autoréw

79341100-7 - Doradcze ustugi reklamowe

79810000-5 - Ustugi drukowania

| SEKCJA IV — PODSTAWOWE INFORMACJE O ZAWARTEJ UMOWIE

4.1.) Data zawarcia umowy: 2024-11-18

4.2.) Okres realizacji zamoéwienia:
do 2026-06-30

4.3.) Dane wykonawcy, z ktérym zawarto umowe:

4.3.1.) Nazwa (firma) wykonawcy, ktéremu udzielono zaméwienia (w przypadku wykonawcow ubiegajacych sie wspolnie o
udzielenie zamoéwienia — dotyczy petnomocnika, o ktdorym mowa w art. 58 ust. 2 ustawy): APLAN MEDIA sp. z 0.0.

4.3.2.) Krajowy Numer Identyfikacyjny: 7312045370
4.3.3.) Ulica: Wréblewskiego 18

4.3.4.) Miejscowos¢: Lodz

4.3.5.) Kod pocztowy: 93-578

4.3.6.) Wojewodztwo: todzkie

4.3.7.) Kraj: Polska

4.4.) Wartos¢ umowy: 128975,34 PLN
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4.5.) Numer ogtoszenia o wyniku postepowania zamieszczonego w BZP lub numer ogtoszenia o udzieleniu zamoéwienia
opublikowanego w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej: 2024/BZP 00612075/01

| SEKCJA V PRZEBIEG REALIZACJI UMOWY

5.1.) Czy umowa zostata wykonana: Tak

5.2.) Termin wykonania umowy: 2026-06-30

5.3.) Czy umowe wykonano w pierwotnie okreslonym terminie: Tak

5.4.) Informacje o zmianach umowy

5.4.1.) Liczba zmian: 0

5.5.) Laczna wartosé wynagrodzenia wyptacona z tytutu zrealizowanej umowy: 128975,34 PLN
5.6.) Czy umowa zostata wykonana nalezycie: Tak

5.7.) Podczas realizacji zamoéwienia zamawiajacy kontrolowat przewidziane w zawartej umowie wymagania:

w zakresie zatrudnienia na podstawie stosunku pracy, w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 95 ustawy
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