Ogtoszenie nr 2026/BZP 00007363 z dnia 2026-01-07

Ogloszenie o wyniku postepowania
Ustugi
Przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej
oraz kampanii informacyjno-edukacyjnej

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego
Postepowanie prowadzone jest samodzielnie przez zamawiajgcego

1.2.) Nazwa zamawiajacego: Kujawsko-Pomorski Fundusz Rozwoju sp. z 0.0.
1.4) Krajowy Numer ldentyfikacyjny: REGON 366974655

1.5) Adres zamawiajacego

1.5.1.) Ulica: Przedzamcze 8

1.5.2.) Miejscowosé¢: Torun

1.5.3.) Kod pocztowy: 87-100

1.5.4.) Wojewédztwo: kujawsko-pomorskie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL613 - Bydgosko-torunski

1.5.7.) Numer telefonu: 564756300

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: biuro@kpfr.pl

1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: www.kpfr.pl

1.6.) Adres strony internetowej prowadzonego postepowania:
https://platformazakupowa.pl/transakcja/1159035

1.7.) Rodzaj zamawiajgcego: Zamawiajacy publiczny - osoba prawna, o ktérej mowa w art. 4 pkt 3 ustawy (podmiot prawa
publicznego)

1.8.) Przedmiot dziatalnosci zamawiajacego: Sprawy gospodarcze i finansowe

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Ogtoszenie dotyczy:
Zamowienia publicznego
2.2.) Ogtoszenie dotyczy ustug spotecznych i innych szczegdlnych ustug: Nie

2.3.) Nazwa zaméwienia albo umowy ramowe;j:
Przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej
oraz kampanii informacyjno-edukacyjnej

2.4.) Identyfikator postepowania: ocds-148610-d719ba2c-7aab-439b-83fb-fb9807c8b496
2.5.) Numer ogltoszenia: 2026/BZP 00007363

2.6.) Wersja ogtoszenia: 01

2.7.) Data ogtoszenia: 2026-01-07

2.8.) Zamowienie albo umowa ramowa zostaly ujete w planie postepowan: Nie

2.11.) Czy zamoéwienie albo umowa ramowa dotyczy projektu lub programu wspoéffinansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej: Tak

2.12.) Nazwa projektu lub programu:

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego, Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza 2021-2027, projekt pn. ,Proces
Przedsiebiorczego Odkrywania na rzecz rozwoju Inteligentnych Specjalizacji regionu” i projekt pn. ,Regionalna Instytucja
Finansowa KPFR - IF 2021-2027”

2.13.) Zamoéwienie/lumowa ramowa byto poprzedzone ogtoszeniem o zamoéwieniu/ogtoszeniem o zamiarze zawarcia umowy:
Tak
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2.14.) Numer ogtoszenia: 2025/BZP 00458620

| SEKCJA Ill - TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA LUB ZAWARCIA UMOWY RAMOWEJ

3.1.) Tryb udzielenia zamoéwienia wraz z podstawa prawngZaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art.
275 pkt 1 ustawy

| SEKCJA IV — PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

4.1.) Numer referencyjny: KPFR/KAMPANIA/1/2025

4.2.) Zamawiajacy udziela zamoéwienia w czesciach, z ktérych kazda stanowi przedmiot odrebnego postepowania: Nie
4.3.) Wartos¢ zaméwienia: 935421,13 PLN

4.4.) Rodzaj zaméwienia: Ustugi

4.5.1.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

1. Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej oraz kampanii informacyjno-
edukacyjnej na zlecenie Zamawiajgcego:

1) Kampania informacyjno-promocyjna ma dotyczy¢ dziatalnosci KPFR jako spétki Samorzadu Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego. W materiatach informacyjno-promocyjnych wykonawca musi wyeksponowac¢ wizerunek KPFR, efekty
dotychczasowych dziatan KPFR oraz nowg oferte wsparcia:

a) Pozyczka na rozwdj przedsiebiorstw,

b) Pozyczka na inwestycje w odnawialne zrodta energii;

c) Pozyczka na modernizacje energetyczng wielorodzinnych budynkéw mieszkalnych, budynkéw uzytecznosci publicznej,
d) Ekopozyczka z premig dla przedsiebiorstw;

e) Ekopozyczka z premia dla przedsigbiorstw — transformacja w kierunku GOZ;

2) Kampania informacyjno-edukacyjna ma dotyczy¢ dziatan w ramach projektu ,Proces Przedsigbiorczego Odkrywania na
rzecz rozwoju Inteligentnych Specjalizacji regionu.” Wykonawca w tresci przygotowanych materiatéw informacyjno-
edukacyjnych powinien w szczegoélnosci wyeksponowac efekty prac w ramach Procesu Przedsiebiorczego Odkrywania czyli
wspotpracy reprezentantow przedsigbiorcéw, uczelni wyzszych i nauki, administracji oraz przedstawiciele spotecznosci
regionu, ktorzy wspotpracujg w ramach okreslonych gremiow: Rady Rozwoju Gospodarczego Wojewodztwa Kujawsko-
Pomorskiego, Panelu eksperckiego specjalistycznego, Grup roboczych ds. danej Inteligentnej Specjalizacji. Wykonawca ma
ponadto wyeksponowac Inteligentne Specjalizacje wojewddztwa kujawsko-pomorskiego:

a) Inteligentna Specjalizacja — Zdrowa i bezpieczna zywno$¢,

b) Inteligentna Specjalizacja — Zdrowie i turystyka zdrowotna,

c) Inteligentna Specjalizacja — Zaawansowane materiaty i narzedzia,

d) Inteligentna Specjalizacja — Transport i Mobilnos¢,

e) Inteligentna Specjalizacja — Dziedzictwo kulturowe i przemysty kreatywne,

f) Inteligentna Specjalizacja — Cyfryzacja i ustugi ICT,

g) Inteligentna Specjalizacja — Europejski Zielony t.ad,

h) Inteligentna Specjalizacja — Automatyka przemystowa i gospodarka 4.0

2. Wynagrodzenie za realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej nie moze przekroczy¢ 525 000,00 zt brutto, a za
realizacje kampanii informacyjno-edukacyjnej nie moze przekroczy¢ kwoty 300 000,00 zt brutto.

4.5.3.) Gléwny kod CPV: 79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
4.5.4.) Dodatkowy kod CPV:

79340000-9 - Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6 - Ustugi reklamowe
92221000-6 - Ustugi produkciji telewizyjnej

92111250-9 - Produkcja filméw informacyjnych

| SEKCJA V ZAKONCZENIE POSTEPOWANIA

5.1.) Postepowanie zakonczyto si¢ zawarciem umowy albo uniewaznieniem postepowania: Postepowanie/czes¢
postepowania zakohczyta sie uniewaznieniem

5.2.) Podstawa prawna uniewaznienia postepowania: art. 255 pkt 6 ustawy

5.2.1.) Przyczyna uniewaznienia postepowania:

Postepowanie obarczone jest niemozliwg do usunigcia wadg uniemozliwiajgca zawarcie niepodlegajgcej uniewaznieniu
umowy w sprawie zamowienia publicznego oraz wszystkie ztozone oferty podlegaty odrzuceniu.

Na etapie oceny ofert zamawiajacy stwierdzit, ze w wyniku btedu cele wskazane w Zataczniku nr 2 do OPZ — Format do
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opisu koncepcji (...) pkt 2.3 i 2.4 nie sg celami wymienionymi w OPZ. Z kolei cele kampanii informacyjno-promocyjnej
wskazane w dziale V pkt. 3 ppkt. 1) lit. a) b) i d) OPZ nie zostaty uwzglednione w Zatgczniku nr 2 do OPZ — Format do opisu
koncepciji (...).

Koncepcja strategiczna i kreatywna stanowitg w niniejszym postepowaniu przedmiotowy srodek dowodowy. Zapis dziatu 11
pkt. 11 SWZ stanowi: ,Przedmiotowe Srodki dowodowe. Wraz z ofertg nalezy ztozy¢ przedmiotowe Srodki dowodowe w
postaci Koncepciji kreatywnej i strategicznej zgodnie z wymogami SWZ, w szczegolnosci zatgcznika nr 2 do OPZ.
Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci uzupetnienia ww. przedmiotowych srodkéw dowodowych.” Koncepcje strategiczne i
kreatywne w pierwszej kolejnosci miaty stuzy¢ potwierdzeniu zgodnosci oferowanych ustug z wymaganiami i cechami
okreslonymi w Opisie przedmiotu zamoéwienia i wymaganiami zwigzanymi z realizacjg zaméwienia.

W konsekwencji powyzszego wykonawcy wypetniajac Zatgcznik nr 2 do OPZ opisali sposob osiggniecia innych celéw niz te,
ktérych oczekiwat zamawiajacy i ktére opisat w OPZ. Kampanie zaproponowane przez Wykonawcow zostaty zatem tak
zaplanowane i skomponowane, ze dazg do innych celow niz wymagane przez zamawiajgcego w OPZ w zakresie celu z pkt.
2.3i2.4. Tym samym zaoferowane przez wykonawcow przedmioty zamowienia sg, w sposob przez nich niezawiniony,
niezgodne z Opisem przedmiotu zamowienia. Ponadto z uwagi na brak opisu trzech celéw kampanii informacyjno-
promocyjnej (dziat V pkt. 3 ppkt. 1) lit. @) b) i d)) nie mozna stwierdzi¢ czy cele te w ogdle zostaty przez wykonawcow
uwzglednione i tym samym potwierdzi¢ zgodnosci ofert z OPZ w tym zakresie.

Jednoczes$nie zgodnie z zapisami dziatu 22 pkt 4 koncepcje strategiczna i kreatywna podlegaty ocenie punktowej. W pkt 4
ppkt a) zamawiajacy wskazat, iz bedzie oceniat ,czy pomyst na kampanie jest dopasowany do celéw kampanii, grup
docelowych, zasiegu kampanii i czasu jej trwania - od 0 do 5 punktéw”. Z uwagi na fakt, iz w zatagczonych do ofert
Zatacznikach nr 2 do OPZ wykonawcy opisali sposéb osiggniecia przez kampanie dwoch celéw nie ujetych w OPZ oraz z
przyczyn obiektywnych nie opisali trzech celéw wskazanych w OPZ, nie ma mozliwosci oceny ofert w tym podkryterium.
Zamawiajacy nie moze réwniez poming¢ tego podkryterium przy ocenie, gdyz jak wskazano wyzej, po uptywie terminu
sktadania ofert nie jest dopuszczalna zmiana SWZ, ani zmiana ogtoszenia.

Oferta wykonawcy REMEDIA sp. z 0.0. (Wyrzyska 6, 85-441 Bydgoszcz) podlegata odrzuceniu na podstawie art. 226 ust. 1
pkt 5 pzp w zw. z art. 266 pzp jako niezgodna z warunkami zaméwienia.

Oferta wykonawcy Polska Press sp. z 0.0. (ul. Domaniewska 45, 02-672 Warszawa) podlegata odrzuceniu na podstawie art.
226 ust. 1 pkt 5 pzp w zw. z art. 266 pzp jako niezgodna z warunkami zaméwienia.

Oferta wykonawcy Fabryka Marketingu sp. z 0.0. (ul. Ratuszowa 11, 03-450 Warszawa) podlegata odrzuceniu na podstawie
art. 226 ust. 1 pkt 5 pzp w zw. z art. 266 pzp jako niezgodna z warunkami zaméwienia.

Oferta wykonawcy Euvic Media sp. z 0.0. (ul. Czerska 12, 00-732 Warszawa) podlegata odrzuceniu na podstawie art. 226
ust. 1 pkt 12) pzp w zw. z art. 266 pzp w zwigzku z niewyrazeniem zgody na przedtuzenie terminu zwigzania oferta.

Szczegétowe uzasadnienie uniewaznienia postgpowania, w tym uzasadnienie odrzucenia poszczegoélnych ofert znajduje sie
na stronie prowadzonego postepowania: https://platformazakupowa.pl/transakcja/1159035

| SEKCJA VI OFERTY

6.1.) Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw: 4

6.1.1.) Liczba otrzymanych ofert wariantowych: 0

6.1.2.) Liczba ofert dodatkowych: 0

6.1.3.) Liczba otrzymanych od MSP: 4

6.1.4.) Liczba ofert wykonawcow z siedzibg w panstwach EOG innych niz panstwo zamawiajacego: 0
6.1.5.) Liczba ofert wykonawcow z siedziba w panstwie spoza EOG: 0

6.1.6.) Liczba ofert odrzuconych, w tym liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 4
6.1.7.) Liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 0

6.2.) Cena lub koszt oferty z najnizsza ceng lub kosztem: 575509,94 PLN

6.3.) Cena lub koszt oferty z najwyzszg ceng lub kosztem: 809081,70 PLN
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