Ogtoszenie nr 2023/BZP 00265113 z dnia 2023-06-19

Ogloszenie o wyniku postepowania
Ustugi
Ustuga posrednictwa w zakupie kampanii reklamowych

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego
Postepowanie prowadzone jest samodzielnie przez zamawiajgcego

1.2.) Nazwa zamawiajacego: OPERA BALTYCKA W GDANSKU
1.4) Krajowy Numer ldentyfikacyjny: REGON 190320600

1.5) Adres zamawiajacego

1.5.1.) Ulica: al. Zwyciestwa 15

1.5.2.) Miejscowos¢: Gdansk

1.5.3.) Kod pocztowy: 80-219

1.5.4.) Wojewé6dztwo: pomorskie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL633 - Trojmiejski

1.5.7.) Numer telefonu: 58 763 49 12/13

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: sekretariat@operabaltycka.pl
1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: http://operabaltycka.pl/

1.6.) Adres strony internetowej prowadzonego postepowania:
https://operabaltycka.ezamawiajacy.pl

1.7.) Rodzaj zamawiajgcego: Zamawiajgcy publiczny - jednostka sektora finanséw publicznych - panstwowe i samorzadowe
instytucje kultury

1.8.) Przedmiot dziatalnosci zamawiajacego: Rekreacja, kultura i religia

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Ogtoszenie dotyczy:
Zamowienia publicznego
2.2.) Ogtoszenie dotyczy ustug spotecznych i innych szczegdélnych ustug: Nie

2.3.) Nazwa zaméwienia albo umowy ramowe;j:
Ustuga posrednictwa w zakupie kampanii reklamowych

2.4)) Identyfikator postepowania: ocds-148610-344020f3-f093-11ed-9355-06954b8c6ch9
2.5.) Numer ogtoszenia: 2023/BZP 00265113

2.6.) Wersja ogtoszenia: 01

2.7.) Data ogtoszenia: 2023-06-19

2.8.) Zamoéwienie albo umowa ramowa zostaly ujete w planie postepowan: Tak

2.9.) Numer planu postepowan w BZP: 2023/BZP 00034709/04/P

2.10.) Identyfikator pozycji planu postepowarn:

1.3.3 Posrednictwo w zakupie kampanii reklamowych

2.11.) Czy zamdwienie albo umowa ramowa dotyczy projektu lub programu wspoélfinansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej: Nie

2.13.) Zamoéwienie/lumowa ramowa byto poprzedzone ogtoszeniem o zamoéwieniu/ogtoszeniem o zamiarze zawarcia umowy:
Tak
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2.14.) Numer ogtoszenia: 2023/BZP 00216220

| SEKCJA Ill - TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA LUB ZAWARCIA UMOWY RAMOWEJ

3.1.) Tryb udzielenia zamoéwienia wraz z podstawa prawngZaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art.
275 pkt 2 ustawy

| SEKCJA IV — PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

4.1.) Numer referencyjny: 7/ZP/2023

4.2.) Zamawiajacy udziela zamoéwienia w czesciach, z ktérych kazda stanowi przedmiot odrebnego postepowania: Nie
4.3.) Wartos¢ zaméwienia: 400000,00 PLN

4.4.) Rodzaj zaméwienia: Ustugi

4.5.1.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

1. Przedmiotem zamowienia sg ustugi posrednictwa w zakupie kampanii reklamowych. Wsparcie bedzie dotyczy¢
dziatalnosci repertuarowej Opery Baityckiej, w tym Baityckiego Festiwalu Operowego/Baltic Opera Festival (dalej: ,BOF”).
Przedmiotem zamdwienia jest Swiadczenie przez Wykonawce ustugi polegajacej na wsparciu dziatan dziatu promocji i
marketingu Zamawiajgcego poprzez ustuge polegajgcej na posredniczeniu w zakupie:

a) Szacunkowa liczba ustug - 10 catostronicowych powierzchni w prasie krajowej (minimalna sprzedaz w przypadku
codziennikéw to 30 000 sztuk prasy kazdego dnia, dla tygodnikéw to tygodniowo 60 000 sztuk prasy) w celu zamieszczenia
reklam prasowych, ktdre zostang opracowane przez przedstawicieli Wykonawcy i Zamawiajgcego.

b) Szacunkowa liczba ustug - 10 przestrzeni reklamowej na zewnetrznych nosnikach typu outdoor (digital outdoor, bilboard o
wymiarach co najmniej 6mx3m ) w miastach Polski liczacych powyzej pét miliona mieszkancow.

c) Szacunkowa liczba ustug - 10 jednotygodniowych kampanii radiowych w radiostacjach krajowych (co najmniej 8% udziatu
w rynku radiowym pod wzgledem stuchalnosci, na podstawie rankingéw stuchalnosci) w celu zamieszczenia reklam
radiowych, ktére zostang opracowane przez przedstawicieli Wykonawcy i Zamawiajgcego.

d) Szacunkowa liczba ustug - 5 kampanii internetowych na portalach informacyjnych lokalnych (co najmniej pierwsza pigtka
rankingu najbardziej opiniotwérczych portali, wedtug rankingdéw opiniotwoérczych portali).

e) Szacunkowa liczba ustug - 5 kampanii internetowych na portalach informacyjnych krajowych (co najmniej pierwsza pigtka
rankingu najbardziej opiniotwérczych portali, wedtug rankingdéw opiniotwoérczych portali).

f) Szacunkowa liczba ustug - 3 reklamy prasowe w tygodnikach lub miesiecznikach europejskich (wydawanych miedzy
innymi na terenie Niemiec i Austrii) o tematyce muzycznej, operowe;j.

g) Szacunkowa liczba ustug - 3 kampanie internetowe na europejskich portalach branzowych (prowadzonych w jezyku
niemieckim lub angielskim), o tematyce muzycznej, operowe;.

h) Szacunkowa liczba ustug - 6 ustug reklamy w internecie polegajacej na:

+ dotarciu do predefiniowanej grupy docelowej (mierzone tygodniowymi raportami dotarcia) oraz zachecenia do przejscia na
strone docelowg (mierzone tygodniowymi raportami dotarcia). Wykonawca po kazdym tygodniu kampanii przedstawi
Zamawiajagcemu raport w terminie do 2 dni po zakonczeniu poprzedniego tygodnia kampanii. Przewidywana szacunkowa
ilos¢ tygodni kampanii - 6, tj. 6 raportow;

« geotargetowaniu jako metodzie dotarcia do konsumentéw, z wykorzystaniem danych na temat ich aktualnego potozenia,
ktéra bazuje na zasadach geolokalizacji. Mierzone tygodniowymi raportami dotarcia. Wykonawca po kazdym tygodniu
kampanii przedstawi Zamawiajacemu raport w terminie do 2 dni po zakonczeniu poprzedniego tygodnia kampanii.
Przewidywana szacunkowa ilo$¢ tygodni kampanii - 6, tj. 6 raportow.

i) Szacunkowa liczba ustug - 2 dwutygodniowe kampanie reklamowe na terenie Polski w pociggach dalekobieznych na
trasie Warszawa/Gdansk w postaci wybranej przez Zamawiajgcego (plakaty A3 lub naklejki).

Przedmiot zamoéwienia zostat szczegétowo opisany w OPZ stanowigcym Zatgcznik nr 1 do SWZ oraz we wzorze umowy
stanowigcym Zatgcznik nr 2 do SWZ.

4.5.3.) Gtéwny kod CPV: 79340000-9 - Ustugi reklamowe i marketingowe

| SEKCJA V ZAKONCZENIE POSTEPOWANIA

5.1.) Postegpowanie zakonczylto sie zawarciem umowy albo uniewaznieniem postepowania: Postepowanie/czes¢
postepowania zakohczyta sie uniewaznieniem

5.2.) Podstawa prawna uniewaznienia postepowania: art. 255 pkt 3 ustawy

5.2.1.) Przyczyna uniewaznienia postepowania:

Uzasadnienie prawne:

Zgodnie z art. 255 pkt 3 ustawy Pzp Zamawiajacy uniewaznia postgpowanie o udzielenie zamdwienia, jezeli cena lub koszt
najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizsza ceng przewyzsza kwote, ktdérg zamawiajacy zmierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamowienia, chyba ze zamawiajgcy moze zwigkszyc¢ te kwote do ceny lub kosztu najkorzystniejszej oferty.

Uzasadnienie faktyczne:
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W przedmiotowym postepowaniu ztozone zostaty trzy oferty, przy czym dwie z ofert zostaty odrzucone. Nieodrzucona
najkorzystniejsza oferta z ceng w wysokosci 1 067 640,00 zt znaczaco przewyzsza kwote, ktérg Zamawiajacy zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdéwienia, tj. kwote 492 000,00 zt. W oparciu o powyzsze, w petni uzasadnione jest
uniewaznienie postepowania na podstawie art. 255 pkt 3 w zw. z art. 266 ustawy Pzp, poniewaz Zamawiajgcy nie moze
zwigkszy¢ kwoty na sfinansowanie do ceny wskazanej w najkorzystniejszej ofercie.

| SEKCJA VI OFERTY

6.1.) Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw: 3

6.1.1.) Liczba otrzymanych ofert wariantowych: 0

6.1.2.) Liczba ofert dodatkowych: 0

6.1.3.) Liczba otrzymanych od MSP: 3

6.1.4.) Liczba ofert wykonawcow z siedzibg w panstwach EOG innych niz panstwo zamawiajacego: 0
6.1.5.) Liczba ofert wykonawcow z siedzibg w panstwie spoza EOG: 0

6.1.6.) Liczba ofert odrzuconych, w tym liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 2
6.1.7.) Liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 0

6.2.) Cena lub koszt oferty z najnizszg ceng lub kosztem: 1067640,00 PLN

6.3.) Cena lub koszt oferty z najwyzsza ceng lub kosztem: 1067640,00 PLN
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